Am Point of Sale

Nun war es draussen wirklich lange genug
duster und kalt: Die Konsumentinnen haben jetzt
grosse Lust auf Leichtigkeit und Frische in

ihren Looks. Dadurch werden besonders luftige
Modelle, wie beispielsweise die der De-

signerin Uma Wang, sowie frische Optiken, wie
die LacklederSpray-Kombination eines

Shoppers von Flo Accessoires, befligelt. Und
auch Thomas Sabo kann mit neuen Rosé-
gold-Schmuckstlucken punkten.

Gisele Luther

Uma Wang
begeistert

Die Filialen der Boutique
Roma und Roma Shoes in
St.Gallen und in Zirich sind
far ihr ausgewahltes, avant-
gardistisches, innovatives
Markenportfolio bekannt. Be-
sonders ein in dieser Frih-
jahrssaison eingefihrtes La-
bel vermag aktuell die
Konsumentinnen zu begeis-
tern: «Uma Wang, die gleich-
namige Marke der chinesi-
schen  Designerin ~ Uma

Wang, ist bei uns sehr ge-
fragt. Sie lebt und arbeitet
in Shanghai und hat dort
ihr eigenes Atelier, lasst
aber seit dieser Frihling-/
Sommersaison 90 Prozent
der Kollektion in Italien herstellen. Das

ist ein tolles zusatzliches Verkaufsargu-
ment — wir hatten die Kollektion auch
eingekauft, wenn sie nach wie vor in
China hergestellt worden waére», so Ti-
ziano Torzuoli. Immer noch im eigenen

Atelier wirden vor allem die Strickteile

des Labels hergestellt. Diese sollen so
hochwertig verarbeitet werden, dass die
Designerin die Produktion nicht aus der
Hand geben will. Besonders ein semi-
transparenter Leinenmantel im oversized
Look, ein schwarzes Kleid sowie ein asym-
metrisches Kleid von Uma Wang werden
gut verkauft.
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Thomas Sabos Schmuck
kommt auch in Roségold

Mit der Frihling-/Sommerkollektion 2013 hat das bis-
her auf Sterling Silver fokussierte Schmuck-Label
Thomas Sabo erstmals Schmuckstlicke mit 18-Karat-
Rosé- und Gelbgold-Vergoldung prasentiert und damit
die Kollektion um eine vollig neue, sehr elegante und
feminine Optik erweitert. Besonders die Schmuck-
stlicke mit silbernen Elementen oder gar die Tri- NE
colorKombinationen konnten die Konsumen- /
tinnen begeistern. Thomas Sabo habe mit

den neuen Looks Uberrascht und grosse |
Veranderungen in die Kollektion gebracht. %%y
Das komme sehr gut an, so das Unterneh- | &
men zum erfolgreichen Start der neuen ‘
Schmuck-Styles.

Thomas Sabo
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Shopper mit viel Stau-
raum und Zusatztasche

Fashionable Wellbeing lautet das Motto der Designerin Florence
Székely-Bachofen, die ihr sicheres Gespulr fur Mode, Trends und
Qualitadt sowohl wahrend ihrer Mode-Design-Ausbildung in Mai-
land als auch spater als Designerin fir die Swarovski Corp. AG und
Kurz Schmuck und Uhren festigte. Der eigene Laden von Florence
Székely-Bachofen in ZUrich 1adt nicht nur zum Verweilen ein, er pré-
sentiert aktuell auch die neue Friihling-/Sommerkollektion von Flo
Accessoires. Besonders gut verkauft sich gerade ein ShopperMo-
dell mit viel Stauraum fir 750 Franken, das trotz seiner Grosse
sehr leicht ist. Der neuartige, frische Look ergibt sich aus der Kom-
bination von weissem Lackleder mit

einem Spray-Effekt. Besonderer

Clou, der von den Konsumen-

tinnen sehr geschatzt wird:
eine  zusatzliche heraus-
nehmbare Innentasche, die
auch einzeln getragen wer 2
den kann.
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